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哪吒正在创造历史！不仅

仅是《哪吒 2》电影票房屡创新

高，随着电影热度持续攀升，其

周边文创产品也掀起消费热潮，

线上线下可谓一“吒”难求。

文创市场刮起“哪吒旋风”
“哪吒手办什么时候能补

货？要等多久？”2 月 17 日，

在北京西单大悦城泡泡玛特门

店内，记者看到不少消费者咨询

哪吒系列手办的到货时间。门店

工作人员介绍，哪吒系列联名产

品一上市就迅速售罄，近期每天

都有几十人登记预约购买。

“买不到，根本买不到”“你

的吒儿正在生产线上火速赶

来”……从网友的调侃中不难

看出哪吒文创产品的火爆程度。

记者了解到，泡泡玛特于 1

月 30 日在线上旗舰店发售《哪

吒 2》“天生羁绊系列”手办盲盒

以来，平均每天超过 2 万人在线

搜索，上线仅 8 天销售额迅速破

千万元，堪称“一盒难求”。

除了盲盒产品，《哪吒 2》电

影收藏卡、剧情胶片卡等周边

也销售火爆。一些获得官方授

权的线上旗舰店上新《哪吒 2》

周边卡牌，仅一周时间便卖出

超过 70 万张，累计成交额突破

百万元。在一些电影院内，“哪

吒骑飞天猪”造型的爆米花桶

成为爆款，上市仅两三天就卖

断货。

从火爆银幕到货架售空，

《哪吒 2》的“溢出”效应全方位

显现。在京东平台，《敖丙传》《哪

吒·三界往事》原创绘本等图书

热销，1 月 29 日至 2 月 11 日

成 交 额 环 比 上

映前增长超 40

倍。在黄金饰品

市 场，“ 哪 吒 吊

坠”“哪吒乾坤圈

手镯”“混天绫戒指”等金饰热度

迅速攀升，受到消费者欢迎。

影视 IP 激活产业“春水”
走进湖南湘潭综合保税区，

一家玩具制造有限公司生产车

间一派火热，工人们正将一个个

“魔童哪吒”塑胶玩偶加工成形。

“春节假期还没结束就复工

了，每天像打仗一样，满负荷进

行生产。”公司董事长助理杨振

麟介绍，目前生产线每天可生产

超 30 万个盲盒。随着《哪吒 2》

电影爆火，剧情中的石矶娘娘、

申公豹、申小豹等角色产品也在

加紧设计生产，预计 4 至 5 月陆

续推出全新形象。

哪吒文创爆火的背后，是近

年来影视IP 对产业的巨大撬动

效应。

《甄嬛传》系列盲盒走俏市

场、瑞幸咖啡推出《封神第二

部 ：战火西岐》联名套餐受到消

费者青睐、《流浪地球 2》官方授

权的多款模型周边众筹项目总

销售额破亿元……从单一领域

驱动到多链价值开发，越来越

多的优秀IP 联动企业开发高质

量衍生商品，以IP 热度激活产

业动能。

根据中信证券研报预计，

未来国内IP 衍生市场规模有

望突破 5000 亿元。天眼查专

业版数据显示，目前我国现存

在业、存续状态的潮玩经济

相关企业超 4.9 万家。其中，

2024 年新增注册相关企业约

1.3 万家。

“消费者对精神文化的需求

持续增长，从关注商品的功能属

性到更注重商品的情绪价值与

精神内核，类型多样的IP 衍生

品成为激发市场消费热情的‘催

化剂’。”中国传媒大学文化产业

管理学院副教授蒋多说。

让“顶流”变成“长青”
从悟空“一棒惊世”，到哪吒

“两轮绝尘”……通过对经典形

象的现代化塑造，越来越多中国

原创IP“圈粉”世界。而如何让

更多爆款IP 从“顶流”迈向“长

青”，是整个文创行业需要思考

的问题。

“优秀的IP 需要靠时间和

心血打磨，IP 衍生品同样如

此。”泡泡玛特联名项目负责人

说，“《哪吒 2》系列产品研发历

时一年半，中间经过无数次头

脑风暴，做了不少二创设计，比

如在藕粉哪吒设计中考虑到互

动体验，加入可摘取的藕粉外

罩，摘下外罩可以看到哪吒手

办造型。”

业内人士指出，潮玩手办等

产品开发周期长，需要提前布

局开发衍生品，电影和周边产品

才能同步上线，相互助推市场热

度。而出于对IP 生命周期和市

场效应的担忧，目前一些文创企

业对影视IP 合作还是持审慎态

度，“前置开发”较少，“映后补

救”较多，IP 市场开发成熟度

仍有待提升。

近年来，一些城市也通过打

造文创产业公共服务平台，加

快IP 孵化和衍生品开发。例如，

成都推出城市文创IP 矩阵平

台，涵盖IP 矩阵自研运营、文创

产业智库、多元销售场景投运

等领域，全方位推动文化创意

产业发展。

“和全球市场相比，中国衍

生品市场仍有广阔空间。影视

IP 的商业价值日益显现，IP 消

费热情持续激活，将推动IP 全

产业链走向成熟，打破电影市场

对单一票房的依赖，走向更加多

元、良性的发展道路。”四川传媒

学院数字媒体与创意设计学院

教授黄丹红说。

（据新华社）

在刚刚过去的 2月，全球人工智

能(AI)领域继续呈现强劲的发展势头。

全球数家科技公司竞相发布其AI

模型的最新版本，这些新模型将为用户

带来更加智能的使用体验，为多个行业

注入新动能；人工智能行动峰会在巴

黎召开，旨在建立一个包容而高效的

AI国际治理框架；AI与其他领域的

融合更加紧密，特别是在促进科研创新

方面展现出巨大的潜能与前景。

更快更聪明  新AI 模型竞相涌现
美国知名企业家埃隆·马斯克旗

下的xAI 公司 2 月 17 日发布最新人

工智能模型Grok 3，该模型引入了包

括图像分析和问答在内的高级功能，

支持社交媒体平台X 上各种功能。马

斯克称，Grok 3 使用了拥有约 20 万

个GPU的大型数据中心训练，其计算

能力是上一代版本Grok 2 的 10 倍，

被称为“地球上最聪明的人工智能”。

在发布会上的功能演示中，

Grok 3 模型及Grok 3 mini 版本在

数学、科学和编程基准测试上超越了

现有主流模型。Grok 3 于 2 月 23 日

上线语音模式。

法国米斯特拉尔人工智能公司 2

月 6日发布最新版本的开源人工智能

助手Le Chat，可帮助用户获取新闻、

管理日常生活、跟踪项目、上传和总结

文档等。新版Le Chat 增加的数个功

能中最引人注目的是“速答”功能。据

该公司介绍，新版Le Chat 能以每秒

1000 个单词的速度生成答案。

美国谷歌公司 2 月 5 日宣布推

出多个“双子座 2.0”系列模型的优化

版本，其中包括“双子座 2.0 闪电”模

型以及该模型的经济版和实验版，所

有这些模型都将提供多模态输入与文本输出。据谷

歌官方博客介绍，此次更新进一步增强了“双子座

2.0”系列模型在多模态推理、编码性能和处理复杂

提示等方面的能力，并提升了成本效益。

更多应用  AI 跨界融合新动向
人工智能技术不仅自身在快速发展，而且与

其他领域的融合也更加紧密，特别在促进科研创

新方面展现出巨大的潜能与前景。

美国弧形研究所 2 月 19 日宣布，该研究机构

与美国芯片制造商英伟达公司、美国斯坦福大学

等机构的科研人员共同开发的AI 生物学模型Evo 

2 正式发布。其发布的公报说，在前一代模型Evo 

1 的基础上，Evo 2 发展成为目前生物学领域规

模最大的AI模型。该模型基于超过 12.8 万个基因

组数据开展训练，这些基因组涉及人类、动植物及

真核生物，包括了 9.3 万亿个核苷酸。

据介绍，Evo 2 可用于多种任务，它能识别影

响蛋白质功能和生物体适应性的基因变化。例如，

在针对与乳腺癌相关的BRCA1 基因变体的测试

中，Evo 2 在预测哪些突变是良性突变、哪些是潜

在致病突变方面达到了 90%以上的准确率。这将有

助于节省大量用于细胞或动物实验的时间和研究

资金，协助找到人类疾病的遗传原因来加速新药研

发。Evo 2还可用于设计新的生物工具或治疗方法。

美国华盛顿大学等机构的研究人员 2月 13 日

在美国《科学》杂志上发表论文说，他们利用AI 设

计出了具有天然酶关键特征、可介导多步反应的

全新的酶。业内专家评价其为“酶工程领域的一个

里程碑”。

更好造福人类　巴黎峰会推动AI 治理
AI 不仅是一场技术革命，它还可能深刻改变

社会结构，包括知识获取、就业、信息传播方式等。

伴随技术的发展，AI 在安全和可信度等方面也存

在风险。当前，全球AI 治理格局分散，难以形成有

效的全球规则。在此背景下，加强AI全球治理合作

迫在眉睫。2 月 10 日至 11 日，人工智能行动峰会

在法国巴黎召开。峰会旨在建立一个包容而高效

的AI 国际治理框架。

如何让AI更好地造福人类，实现智能向善，是

峰会期间的热门话题。一个主流声音是推动智能向

善，确保人工智能发展始终符合人类的根本利益和

价值标准，必须共推发展、共护安全、共享成果。

包括法国、中国、印度、欧盟在内的多个国家

和国际组织在会上签署了《关于发展包容、可持

续的人工智能造福人类与地球的声明》。声明说，

峰会凸显了加强人工智能生态系统多样性的重要

性，各方确认了一些主要优先事项，包括促进人工

智能的可及性以减少数字鸿沟，确保人工智能开

放、包容、透明、合乎道德、安全、可靠且值得信赖，

鼓励有利于未来劳动力市场和可持续发展的人工

智能部署，加强国际协调治理等。

峰会还着重强调推动AI资源开放，降低发展中

国家获取AI技术的门槛。在这方面，中国的大语言

模型表现突出，以深度求索（DeepSeek）为代表，展现

出开源、低能耗、透明的特点，成为普惠全球的新典

范。法国《世界报》报道，DeepSeek依靠更少的算力

和数据消耗，以及更低的训练成本，表现卓越，足以

与美国最新产品相媲美。这对于促进其他国家AI发

展，推动AI运用的包容普惠性，具有重要意义。

                                                   （据新华社）

三大指数均位于扩张区间  经济景气水平有所回升
——透视2月份PMI 数据

国家统计局服务业调查中

心、中国物流与采购联合会 3

月 1 日发布数据显示，2 月份，

制造业采购经理指数（PMI）升

至 50.2%，非制造业商务活动

指数和综合PMI 产出指数分

别升至 50.4% 和 51.1%。

“三大指数均位于扩张区

间，我国经济景气水平总体有

所回升。”国家统计局服务业调

查中心高级统计师赵庆河说。

生产经营活动加快，制造

业整体向好回升——

2 月份，随着春节后企业

陆续复工复产，生产经营活动

加快，制造业PMI 为 50.2%，

比上月上升 1.1 个百分点，在

上月短暂落入 50% 以下后重

新回到扩张区间。

“2 月份制造业PMI 的回

升是季节性因素和政策组合

效果叠加影响下的结构性回

升，供需两端联动增长，四大行

业协同提升，多个细分指数创

近年来新高，经济回升质量较

好。”中国物流信息中心分析师

文韬说。

数据显示，2 月份，装备制

造业新订单指数升至 51% 以

上，较上月上升近 1 个百分点，

高技术制造业和消费品制造业

新订单指数分别较上月上升

2.1 个和 2.3 个百分点至 51%

以上 ；高耗能行业新订单指数

较上月上升 3.4 个百分点至接

近 51% 的水平，市场需求呈现

总体向好运行态势。

受市场需求回升拉动，企

业生产采购活动明显增长，生

产指数和采购量指数分别为

52.5% 和 52.1%，较 上 月 上

升 2.7 个和 2.9 个百分点。节

后用工需求回升，员工返岗复

工较快完成，从业人员指数为

48.6%，较上月上升 0.5 个百

分点。

值 得 注 意 的 是，大 型 企

业景气水平明显回升，但中

小型企业节后生产经营活动

恢复相对滞后。2 月份，大型

企 业PMI 为 52.5%，比 上 月

上升 2.6 个百分点。中、小型

企 业PMI 分 别 为 49.2% 和

46.3%，比上月下降 0.3和 0.2

个百分点。

文韬分析指出，2 月份，

大型企业生产指数和新订单指

数均创 2023 年 4 月以来新高，

大型企业对宏观经济的支撑

作用稳步加强 ；中小型企业市

场供需两端有所分化，中型企

业需求承压，小型企业市场需

求降势收窄，但生产端有所下

行，扶持中小企业措施仍需加

码发力。

非制造业商务活动指数小

幅回升，企业预期延续乐观情

绪——

2 月份，非制造业商务活

动指数为 50.4%，比上月上升

0.2 个百分点，非制造业继续

保持扩张。其中，服务业商务活

动指数为 50.0%，建筑业商务

活动指数为 52.7%。

从行业看，航空运输、邮

政、电信广播电视及卫星传输

服务、货币金融服务、资本市场

服务等行业商务活动指数均位

于 55.0% 以上较高景气区间，

业务总量较快增长。受节前集

中采买、节后假日效应消退等

因素影响，与居民消费相关的

零售、住宿、餐饮等行业商务活

动指数回落较为明显。

随着春节过后部分地区天

气转暖、投资项目陆续动工、企

业逐步开工复产，建筑业商务

活动指数比上月上升 3.4 个

百分点。其中土木工程建筑业

商务活动指数为

65.1%、升 幅 较

大，表明节后基

础设施项目建设

施工进度加快。

从市场预期看，服务业业

务 活 动 预 期 指 数 为 56.9%，

比上月上升 0.1 个百分点，连

续五个月位于较高景气区间。

建筑业业务活动预期指数为

54.7%。多数非制造业企业对

市场预期较为乐观。

此 外，2 月 份，综 合PMI

产 出 指 数 为 51.1%，比 上 月

上升 1.0 个百分点。构成综合

PMI 产出指数的制造业生产指

数和非制造业商务活动指数分

别为 52.5% 和 50.4%。

“综合PMI 产出指数持续

位于扩张区间，节后我国企业

生产经营活动恢复发展加快。”

赵庆河说。           

（据新华社） 

春节假期后，北京市各类企业积极复工复产，调试生产线、安装新设备，全面进入“加速跑”模式。 

新华社记者 李欣摄

财经聚焦

新闻分析

2 月 25 日，在长沙摩天轮国际影城，留学生们在志愿者（左二）的
指导下学习非遗剪纸技艺，制作“哪吒”文创产品。

新华社记者 陈思汗摄

二
月
全
球
人
工
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能
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哪吒IP引爆文创市场

文旅新探


