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因刘领雷、仲黎军两名同志擅自长期离岗，请于

此通知见报之日起 15 日内来单位办理相关手续，逾

期未到，将按照相关法律法规办理。

宝鸡市地下水管理监测中心   
2023 年 11 月 10 日

* 高陇平丢失身份证，号码为：610327198404283411。

* 王怀宇丢失宝鸡聚丰房地产开发（集团）有限公司收

款收据一张，号码为：3220108。

* 王力丢失宝鸡聚丰房地产开发（集团）有限公司收款收

据两张，号码分别为：8627277、8627285。

* 江西省河曦建设工程有限公司丢失财务专用章一枚，号

码为：3611000072482。

* 付虎勤丢失残疾人证，号码为：61032219610823451813。

发了第一笔工资，给自己买颗

“金豆豆”；手头有点闲钱，就把买

黄金作为投资。今年以来，我国黄

金消费群体正朝着年轻化方向发

展。某机构一项调查显示，25—35

岁人群占购买群体的一半以上，已

成为黄金消费主力。在我市，也有

不少年轻人爱上金光闪闪的金饰，

黄金市场因为有年轻力量的加入

而日渐升温。 

为何年轻人越来越愿意购买

黄金？购买黄金对刚入职场的年

轻人来说，需要规避哪些风险？笔

者就此进行了一番走访。 

从质疑到加入 
年轻人成为买金主力 

“以前看到妈妈戴金项链，我

总觉得很土，没想到，我还没到妈

妈的年龄，也爱上了黄金饰品。”说

到自己消费观念的改变，“95 后”消

费者小李笑着说。 

从质疑到加入，越来越多的年

轻人早早地成为买金主力。笔者在

走访市区开元商城时看到，许多年

轻消费者正在柜台旁选购或

试戴黄金饰品。某金

店工作人员告诉笔者，每天都会接

待许多年轻顾客，特别是周末，忙

得不可开交。 

在开元商城一楼某金店内，张

先生一边陪着女朋友试戴金戒指，

一边说道：“我们打算年底订婚，

先带女朋友把‘三金’买好，这次准

备选一款婚戒、一条项链和一只手

镯。”“以前对黄金饰品毫无兴趣，甚

至一度觉得土气。今年因为备婚需

要才来买金饰，结果逛下来发现现

在的黄金饰品款式非常精美，我对

黄金饰品有了新的认识。”张先生的

女朋友说，结婚打算不买钻戒，买成

金戒指。她认为金饰不仅保值，而且

如果款式不喜欢了，加一些工费就

可以重新换成新款式。 

年轻人购买黄金饰品不仅是

为结婚，还因为喜爱。据了解，近几

年黄金珠宝的工艺和设计日益时

尚，黄金饰品的消费主力逐渐年轻

化，年轻消费群体对金饰的接受度

越来越好。 

“我很喜欢购买黄金饰品，不

仅因为现在款式越来越时尚，还因

为它保值，急需用钱的时候能‘救救

急’。”一位正在购买DIY黄金珠串

的“90后”女生小张说，节假日有活

动或生活、工作中有令人很高兴的

事时，她大多会买一个小金子来奖

励自己。这种一口价的黄金小饰品，

在1000元左右，单价较低，作为年轻

人，她不用花太多钱就能体验到购

买黄金的愉悦感和满足感，说着她

就将销售人员刚穿好的新珠串

戴到手上。开元商城黄金卖

场的销售员介绍说，今

年以来，购买黄金饰

品的“90后”和“00后”越来越多。 

据市统计局相关数据显示，今

年 1—9 月，包括黄金在内的金银

珠宝类产品消费同比增长 12.1%，

这其中，年轻群体的消费不容小

觑。笔者了解到，市区经二路天下

汇、开元商城等商场内购买黄金的

年轻消费者占比 60%左右，而银泰

城、高新天下汇等商场更加明显，

占比达到 70%，年轻人已然成为购

金的“主力军”。 

从个性到国潮 
金产品迎合青年消费 

年轻人爱上黄金消费，一方面

是消费观念的变化，另一方面，黄

金产品不断推陈出新，也让喜爱新

鲜事物的年轻人欲罢不能。 

“今年新推出的十二生肖系

列，刚刚到货！”高新天下汇商场

某金店销售员谭女士边说边拿出

一盘 3D 黄金饰品，并向消费者介

绍。谭女士说，许多年轻人都喜欢

买这种款式的黄金产品，今天刚

到货就已经订出去好几款，卖得

特别好。 

笔者在开元商城某黄金品牌

店了解到，为了迎合年轻消费群

体的喜好，该品牌的设计师们对

产品造型进行了创新设计，将黄

金饰品的造型制作成“联名款”，

通过设计联名产品，巧妙地结合

各类IP 的流量，“圈”住不同年轻

群体，成为年轻消费群体心目中

的时尚饰品。 

同时，黄金饰品制作有了更多

的新工艺，如古法黄金、珐琅金、

3D 硬金、5G 金等，并按照不同的

工艺生产出更多设计独特、款式精

美的黄金产品。 

笔者在市区各大商场的黄金

柜台观察发现，古法黄金、珐琅金

等黄金饰品大部分有着中国传统

造型。一名销售员介绍道：“这些

款式都是现在流行的国潮风，卖得

很好，独特的制作工艺与国潮图案

相结合，受到年轻人喜欢。” 

近几年，“国潮风”逐渐兴起。

许多商家为迎合国潮风，以中国文

化元素为灵感来设计制作黄金产

品。对于年轻人来说，国潮黄金不

仅仅是一件普通的黄金饰品，更是

用时尚的方式表达出对中国传统

文化的热爱和认同。 

“由于消费者年轻化，今年我

们新增了大量 30 岁以下新用户。

针对这类消费者，我们将客单价下

调，新增了许多 1000—3000 元轻

量化黄金产品。”银泰百货某金店

的销售经理说，此类产品因重量较

轻，更适合日常佩戴，而且在价格

上更符合年轻消费者的预算，买起

来不“吃力”，能“勤买”。 

不仅如此，笔者走访我市多家

金店发现，许多商家还特意设计出

如黄金盲盒、旋转幸运盘等许多新

潮的销售方式，来“帮助”年轻消费

者选择心仪的黄金饰品，精准捕捉

了当代年轻人的消费心理，从而更

顺利地进行销售。 

有专业人士分析认为，现在的

“90后”“00后”新生代追求个性化、

悦己化、潮流化，而黄金饰品的时

尚、个性、多元以及国潮风符合他

们的审美需要，因此黄金饰品成为

他们“购物车”中的重要选项。 

从悦己到投资 

学理财还应理性消费 
如今，年轻一代消费者

的消费理念发生了变化，黄

金具有保值和增值以及价值投

资的属性，地位依旧是其他产品

不可替代的，因此也就有越来越

多的年轻人开始选择将黄金作

为理财产品。 

“以前是因为喜欢某个款式

才会买，现在我周边很多好朋友

都流行黄金理财，所以我有时也

会跟风攒黄金。”27 岁的刘女士

告诉笔者，平时她不仅在商场里

买，还会在各大电商平台的直播

间里抢购金豆子、金瓜子等黄金

产品。在她看来，线上黄金销售渠

道的出现，一定程度激发了自己

购买黄金的积极性。     

笔者走访市场时，不少年轻人

表示，临近“双十一”购物节，不仅

商场里售卖黄金有各种打折优惠，

线上的优惠力度同样大，让人心

动。因此，许多年轻消费者也会选

择网购黄金产品，不仅为了日常佩

戴，还为了投资理财。“我以前没有

理财概念，不知道怎样存钱，现在

买了黄金就当变相存钱了。如果升

值了，那当然更好。”“00 后”消费

者小程对笔者说道。 

笔者观察发现，随着科技的

进步、市场的多元化以及年轻人

消费观念的变化，黄金的销售方

式和消费趋势将持续多样化，并

继续吸引更多的年轻消费者参与

其中，但无论是传统的实体店销

售还是新潮的线上购物，年轻人

购买黄金时应基于充分的了解和

理性的判断，确保自身的财务安

全和投资回报。 

我市某银行理财经理张先生

表示，黄金绝不是稳赚不赔的理财

产品，金价会受市场供需和全球经

济状况的影响，有较大的波动。黄

金作为硬通货的确存在储蓄价值，

但并不意味着其价格会一直上涨。

在购买黄金产品时，消费者应根据

自身的需求和经济状况进行选择，

避免盲目跟风。

百姓
注关

■ 王茜

年轻人为何爱上买黄金？

近几年，随着黄金饰品不断翻
新花样，包括我市在内的多地消费
市场迎来了“买金热潮”。这种热潮
的出现，是经济发展的结果，也是
百姓生活质量提高的具体表现。但
是，一些人不考虑自身的需求，不
顾自身经济状况，盲目跟风购买黄
金饰品则不足取。

俗话说 ：只买对的，不买贵的。
这里所说的“对”，是指根据自身的

需求和经济状况等因素决定是否
购买，要量力而行。假如某个人确
实喜爱黄金饰品，消费能力又可以
完全达到，购买后不会影响日常生
活，这就是买“对”了。这里所说的

“贵”，是指一些人总认为价钱贵的
商品，是身份和地位的象征，看别
人有，自己也要有，无论喜欢不喜
欢，无论消费能力是否达到，反正
要买，甚至为此做出一些出格的行

为，结果对正常的生活、工作造成
极大的困扰。

量入而出，理性消费，是老百姓
千百年来积攒下来的生活经验。盲
目跟风，过度消费，是攀比心、虚荣
心在作祟，总想着购买一些贵重商
品来包装自己，比别人高贵一头。殊
不知，众人真正看重的是学识与修
养。在黄金消费上，还有一些人抱着

“肯定涨价”的理财意识，认为买黄

金是回报率绝对高的投资。这些人
在不良商家的忽悠下，头脑发热，疯
狂抢购黄金饰品，往往会因为一时
冲动而后悔。

希望年轻消费者树立正确的
消费观，在黄金消费中要从自己的
实际需求出发，切莫为了花钱而花
钱，要根据自己的经济能力，把握
好消费限度，养成适度消费、理性
消费的好习惯。 

只买对的  不买贵的
王怀宇


