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近日“酱香拿铁”刷爆全网，多

地门店出现“爆单”现象。9月5日，

笔者走访市区各大商圈，发现手捧

一杯饮品正成为很多人逛街的标

配，而市区各大商圈的黄金位置，

都有不少饮品店，经营者和消费者

多为 80、90 后。城市饮品店如雨

后春笋般席卷而来，一定程度上拉

动了宝鸡当地的消费。

5 日中午，在宝鸡高新区一家

商铺，笔者看见购买“酱香拿铁”的

顾客排成长龙。工作人员一边打包

一边说：“这款产品每天还没下班

就全部卖完了，今天刚开门就有顾

客在排队，到下午已经卖出近一千

单。”而各大外卖平台上，“酱香拿

铁”已经全部售罄。

为什么这种混搭风的饮品如

此受欢迎。笔者从众多年轻消费者

口中了解到，“酱香拿铁”这种跨品

牌的联名方式具有独特感和新鲜

感，一定程度上突显了文化差异特

征。在消费者眼中，联名产品的价

值除了满足基本使用外，更多的是

带来精神价值上的追求。对于商家

来说，“联名”的意义在于，通过联

合类别反差巨大的品牌来引发好

奇，刺激消费者的感官体验，产生

记忆点，从而引起消费者的讨论和

分享，打破对品牌的固定认知，让

商家迅速“出圈”。

“今夏以来我们店每天都能卖

出 400 杯饮品。”金台区银泰城附

近一咖啡店老板史佳告诉笔者，她

是 80 后，开咖啡店三年时间，因为

主打价位亲民，她店里的饮品一直

深受消费者青睐。据史佳介绍，近

两年，饮品市场不断流行“混搭”元

素，白酒+ 咖啡、白酒+ 冰淇淋、

果汁+ 咖啡、奶油+ 茶等等，消费

者的口味也是越来越独特，追求个

性化，因此各家饮品店也在不断创

新，来满足广大年轻消费者的味蕾

需求。

一位业内人士说，如今，“跨

界”“尝鲜”“联名款”已然成为新一

代消费主力军的高频关键词。从

“霸气小王子玫瑰草莓”到“酱香拿

铁”的口味创新，从“梅占摇红”到

“幽兰红玉”的古风结合，无一不说

明当代年轻人钟情各类“新奇特”

产品。对商家而言不仅要“出圈”，

更要“破圈”，不能让“联名”的形式

浮于表面，短暂满足消费者“凑热

闹”的心理，更要让“潮”经济具有

持续健康发展的趋势和能力，打造

更多消费经济新名片，带动年轻人

创业、消费，为这个有着深厚底蕴

的城市注入活力。
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城市和人一样，需要有一
颗“有趣的灵魂”。近年来，宝鸡
这座城市发生着日新月异的变
化，离不开很多人的积极参与
和构建，如新饮品市场的异军
突起，就是从一个侧面在给城
市不断赋能添彩，让宝鸡越来
越年轻化。

新饮品引发新消费。消费
市场永远有求新的特质。这两
年来，宝鸡市场涌现了瑞幸、奈
雪的茶、蜜雪冰城等咖啡及茶
饮品牌，对于提振消费信心、繁
荣商业经济有诸多好处。不同
于过去单调的饮品供给，新饮
品涵盖的产品从类型到卖相，
从单纯卖饮品到卖文化，都满
足了人们消费结构升级的需
求，对于促进消费、激活市场活
力益处颇多。

新消费带来新理念。消费
内容的升级变化，会催生人在
生活理念上迭代更新。现在无
论是赶论文的学生，还是闲暇
时与朋友相聚，或是商务谈
判……咖啡或茶，成了人们的
一种载体，也是一种“腔调”，它的存在代表
你的表达、喜好，甚至是一种精神风貌。我
们需要这些饮品，它不仅在诠释我们的理
念上有所帮助，最重要的是它还有为人赋
能的功能，使人更注重创新、更有灵感、更
有活力去做事和奔赴未来。

新理念激发新生活。作为一个老工业
城市，要让城市焕发新的生机，除了产业做
转型升级、城市建设更新要做“硬件”投入
外，城市“软件”投入必不可少，新饮品市场
的成长，就是城市软实力的“投影”。这些经
济单元里，富含了讲故事、营造氛围、传播
创意理念等功能，我们期待这些品牌店能
深耕宝鸡市场，关注宝鸡城市特色，讲好宝
鸡故事，与大众生活形成共振，让我们这座
城市IP 形象年轻化，吸引更多年轻人留在
宝鸡、建设宝鸡。

激发市场新活力

生气山胡椒、香芒燕窝、中药酸梅

汤……越来越多“养生系”饮品出现在

我市饮品市场。连日来，笔者走近这类

饮品，探寻市民与日俱增的养生新需求

背后所迸发出的新商机。

9月5日，笔者来到市区陈仓老街一

家利用传统工艺熬制的古法酸梅汤店。店

家王烨枫已是第四代传承人，开店6年

间，会根据时下流行，不断调整店内布局、

装潢，定制杯子，将宝鸡IP包含其中。笔

者看到，此款酸梅汤精选山楂、枸杞、甘

草、金银花等药食植物作料包，搭配红枣、

乌梅杏肉等熬制。一杯12元，兼具健脾和

胃、清热消食等功效，老少皆宜。据了解，

节假日客流量最多，这个暑假的销售额就

达17万元左右，卖出了大约一万四千杯。

最近，不少网友“打卡”中药房酸梅

汤的视频走红，也掀起在中药房购买酸

梅汤的热潮。“以前中药柜台来的多是老

年人，最近来的更多的是年轻人，基本都

是来咨询酸梅汤的。”笔者在陈仓区西大

街转盘处的一药房了解到，我市的一些

药房、诊所等，不仅可以根据处方抓取中

药酸梅汤，也提供熬制服务。

个性化消费需求正撬动新商机。市

区经一路有家自助糖水铺，其坚持营养

健康，手作无添加，从传统竹蔗茅根水、

杏皮红茶、小锅煮奶茶到秋冬必备、滋

润可口的京城小吊梨汤等，20 多种饮

品供消费者自主选择、自助打包，店家

还会根据季节做品类调整。

人们对健康的关注和需求不断上

升，也带动养生饮品的发展，并有望实

现持续增长。不论是传承沉淀、瞄准市

场空白迅速出击，还是创新融合，养生

经济成为当下新赛道。

新式饮品与年轻人的
双向奔赴

张乔乔

在外卖软件上搜索关键词

“饮品”，多个饮品店弹出，月销量

几乎都达到了近千单。各种新式

饮品是大多数年轻消费群体的首

选，而这些新式饮品也在针对它

的消费群体不断进行尝试、创新，

以求让彼此达到“双向奔赴”。

休闲饮品“方便、快捷”的特

点顺应了新颖的生活潮流，人们

不再只追求饮品的功能化，更开

始注重其对于生活节奏的调节

作用。因此，小众饮品店应运而

生。不论是充满个性的小众咖啡

店，还是烟火缭绕的小罐茶馆，

都很受当代年轻人的欢迎。

据了解，这类饮品店在我市

更新迭代较快，由于店面较小，

开店成本较低，因此很受年轻创

业者的欢迎。饮咖、晒太阳……

在东岭国际银泰城附近的一家

独立咖啡馆，简约的门店与周边

形成了鲜明对比，位于商业楼附

近的小公园旁，真正做到了“闹

中取静”。9 月 5 日下午，笔者

在店中看到，大家围坐一起喝咖

啡看书，气氛融洽。一位专程来

喝咖啡的李女士表示，“室外的

环境不输商场，感受清新空气的

同时，拍照也很出片。”

每家小众饮品店都能体现

出每家店长不同的人生态度。

“店里的受众群体多以 90 后为

主。”宝鸡高新区马营镇蟠龙路

小罐茶店的毛店长告诉笔者，

19 点到 24 点是每天的高峰期，

周末的客流量较多。笔者在小

罐茶店铺看到，古色古香的店

面装饰，相对隐私的交谈空间，

都在很大程度上满足了年轻人

“慢下来”的心理需求，对于在

繁忙的生活中想要寻觅一片静

谧去处的人来说是一个不错的

选择。

多种服务相结合，也是宝鸡

市饮品店发展的方向之一。“当

时在外地考察时，就梦想可以开

一个可以和‘毛孩子们’共处的

咖啡店，所以就开了这家店。”陈

仓老街附近的一家宠物咖店长

说到，对于一些没有时间去养一

只自己的宠物，但是又希望宠物

陪伴的年轻人来说，宠物咖是一

个不错的去处。在这里，不仅可

以和朋友聊聊天，还可以接触到

自己喜欢的宠物，两者相结合可

以起到双倍的治愈效果，店铺也

可以在售卖饮品的同时，售卖宠

物用品，提高经济效益。

如今，饮品的发展已经不再

仅仅局限于自身品种的创新。在

宝鸡出现的饮品+ 宠物、饮品

+ 书店、饮品+ 烘焙等跨界新模

式，掀起一波浪潮，创造了众多

消费新场景，在为消费者提供情

绪价值的同时，也创造了很多就

业岗位，形成“饮品+ 经济”的消

费模式，使得我市饮品行业逐渐

实现多元发展。

休闲饮品
编者按  休闲饮品作

为消费领域非常重要的品
类，越来越受到广大消费
者的喜爱。近年来，随着消
费升级和新消费群体兴

起，在我市，一个个满足消
费者不同需求的饮品店
如雨后春笋般冒出，在慢
生活、混搭风、健康养生
等方面不断创新、持续发

力，休闲饮品市场“蓝海”
出现……本报特推出一组

“休闲饮品 ：激发市场新活
力”的报道，反映消费潮流
的新变化，敬请关注。

养生系饮品
           迎来新商机

董璐

联名带火潮经济
康健  王昊

市民在陈仓老街品尝古法工艺熬制的酸梅汤

店主在制作咖啡

市民在购买饮品


