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近日，工行宝鸡分行首批 10家“兴

农通”农村普惠金融服务点成功集中挂

牌，这既是该行贯彻落实国家“乡村振

兴”战略，提升金融服务覆盖率的具体

举措，也标志着该行普惠金融在农村场

景中的特色应用落地，有效提升了金融

服务乡村振兴的市场辐射能力。

“兴农通”农村普惠金融服务点是

工行宝鸡分行按照金融监管部门要求，

以农村群众金融服务需求为切入点，

在农村、县域乡镇、城市郊区、开发区所

辖村庄等地区，依托第三方场所和人员

设立的，对外挂牌“兴农通”统一标识，

提供金融业务及涉农金融服务场所。同

时，推出工银“兴农通”手机App，村民

可通过App 进行汇、贷、缴、存、投、查

询等业务操作，体验线上+线下更加高

效便利的“智慧银行”金融服务。

“我们将以此次集中挂牌为契机，

加快推进农村普惠金融服务点建设，

积极构建覆盖农村、农业、农民的乡村

综合金融服务体系，为广大镇村客户

提供更高质量的综合金融服务。”工行

宝鸡分行相关负责人表示，下一步，他

们将持续下沉服务重心，脚踏实地推

进金融服务乡村振兴，让可用、易用、好

用的金融服务“走进”千村万落。

今年以来，工行宝鸡分行将农村

普惠金融服务点建设纳入年度重点工

作，明确全行服务乡村振兴的时间表、

路线图、任务书，进一步构建融汇通达

的“三农”乡村金融服务体系，全力推

动金融服务向乡村下沉延伸，为助力

乡村经济快速发展注入源源不断的金

融“活水”。              （李晓菲）

近日，浦发银行宝鸡大庆路

小微支行迎来了一位特殊的客人，

他带来了一封亲手写的推荐信，信

中感谢自己多年来在这里办理业

务时获得的关心与帮助，并向该行

推荐了自己心中的“最美员工”。

这位特殊的客人姓常，今年

已经78岁了。对于写这封信的理

由，老人解释说，自己年纪大了，自

助设备不会用，手机银行也不会

用，每次来浦发银行宝鸡大庆路小

微支行办理业务的时候，工作人员

都特别耐心，从不嫌麻烦。特别是

员工倪彤工作起来不仅认真负责，

对待老年人也是体贴入微，这样工

作认真、细致的人就是他心中

“最美员工”，希望这样的好员

工能得到重视。这也就有了开

头的那一幕。

类似这样的事情还有很多。

浦发银行宝鸡大庆路小微支行

自 2015 年 1 月成立以来，就把

扎根基层，用心做好老年金融服

务，作为每位员工的“必修课”，

持续深化厅堂服务，积极落实监

管部门及上级行“适老化”服务

要求，耐心为每一位老年客户提

供亲情化服务，并用通俗易懂的

方式普及金融知识，提高老年客

户的风险防范能力和意识，切实

增强老年人的获得感、安全感和

幸福感，用细心和真情赢得了客

户的广泛认可。

（李晓菲）

近日，笔者从市福彩中心获

悉，为回馈宝鸡彩民、激发即开票

市场销售活力，即日起至 7月 3

日，宝鸡福彩刮刮乐“和合美”派

奖活动来袭。

“和合美”是中国福利彩票发

行管理中心近期推出的即开型福

利彩票新游戏，彩票设计取意中

国传统文化中的和合思想。市福

彩中心决定于即日起至7月3日，

在全市范围内开展即开票“百店

联刮 和合美”整奖组营销派奖活

动，活动通过整合线下实体销售

店和线上支付平台，以互动刮

奖直播方式让更多人了解福

彩即开票型彩票。

此次活动针对“和合美”

票种7个奖等当中的5个奖

等进行派奖，返奖比例从65%提

高到93%，即刮中一等奖10万元

送10万元，刮中二等奖1000元送

1000元，刮中三等奖200元送200

元，刮中四等奖100元送 100元，

刮中五等奖 50元送 50元。大奖

花落谁家，请拭目以待！活动期

间，宝鸡福彩还将组织互动刮奖

直播，主持人在带领彩民欣赏福

彩即开型彩票和合之美的同时，

为大家送上“红包雨”，只要观看

刮奖直播的观众，就有机会分享

千元直播红包。      （李晓菲）
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邮储银行宝鸡市分行

2.8亿元信贷资金护航夏粮收购
夏收时节，麦浪滚滚。为了确保丰

收的小麦陆续从田间地头颗粒归仓，

邮储银行宝鸡市分行迅速调整信贷投

向，优化信贷产品。截至目前，今年累

计向夏粮收购行业投放贷款2.8亿元，

全力为“三夏”保驾护航。

为有效解决粮食收购行业客户担

保难问题，邮储银行宝鸡市分行加强银

担合作，与陕西省农业信贷融资担保有

限公司联合推出“厚稷担·粮食贷”信贷

产品，优化贷款流程，大大缩短了申贷时

间，最短可实现3天放款。目前，已有100

余户客户受益。“今年的这款‘厚稷担·粮

食贷’信贷产品，由陕西省农业信贷融资

担保有限公司提供担保，3天时间200

万元贷款到账，帮我备足了收购资金。”

宝鸡高新区钓渭镇粮食收购大户赵小云

就是诸多受益客户之一，谈起夏粮收购，

他打开了话匣子。自2014年与邮储银行

宝鸡市陈仓区支行合作起，赵小云在银

行的帮助下，贷款由起初的20万元增加

到如今的200万元，他的收购规模也逐

年扩大，从原来的800万斤增加到现在

的3000万斤，生意可谓是蒸蒸日上。

据了解，今年以来，邮储银行宝鸡

市分行与陕西省农业信贷融资担保有

限公司联合推出的“厚稷

担·粮食贷”业务已累计投

放 1.34 亿元，切实解决了

夏粮收购行业客户的融资难题，也为

售粮农民“粮出手、钱到手”提供了及

时、足额的资金保障。     （李晓菲）

工行宝鸡分行“兴农通”农村普惠金融服务点成功挂牌

下沉金融服务  助力乡村振兴
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20万元翻倍大奖近在咫尺

浦发银行宝鸡大庆路小微支行

用心服务赢得客户

“雪糕刺客”让人猝不及防
近日，家住北京东城区的李先

生“遛娃”时张罗小区里几位小朋

友吃雪糕，结账时发现小朋友们

挑选的八支雪糕竟然要三百元，

着实令他大吃一惊 ：“我记着小时

候雪糕不就一两块钱么，现在怎

么这么贵？”

这个夏天，不少消费者冒出了

和李先生一样的疑问。社交平台

中，“雪糕刺客”“不认识的‘野糕’

你不要拿”“雪糕价格是为了消灭

社恐”等热梗频出。部分网友戏称，

所谓“雪糕刺客”指的是一些没见

过的品牌或包装的雪糕，它们静静

“潜伏”冰柜里，等待结账时给人

“致命一击”。

事实是否如此？记者近日走

访了北京多家便利店、超市和小

卖部发现，雪糕的标价情况不尽相

同，一些大型超市在冰柜上标明了

雪糕价格，但在大多数便利店、小

超市和小卖部里，雪糕没有明码标

价，不同品牌雪糕集中混在一起，

只有结账时才能知道具体价格。通

过记者询问得知，这些雪糕售价在

一元至二十五元之间，其中，一些

大包装的品牌雪糕售价过百。一家

连锁便利店的负责人说，价格较高

的雪糕销量不差，“冷柜空间有限，

我们基本不会去进二三元的雪糕

了，价格高的雪糕毛利高，我们赚

得也会多一些。”

而部分居民区周边小卖部销

售的则以平价雪糕为主。在大兴区

一家小卖部，冰柜中最贵的雪糕不

过四元。老板坦言，店中卖得最好

的是价格为一元的“老冰棍”，虽然

对高价雪糕有所了解，但因为害怕

销量不佳所以没敢进货。

高价雪糕贵有所值？
记者走访发现，部分消费者对

高价雪糕“买账”实际缘于雪糕标

价不透明，对比配料表后发现，除

了价格，一些高价雪糕在其他方面

并没有脱颖而出。

记者以配料表中是否含有香

精和降低成本的代可可脂作为比

较发现，绝大部分高价雪糕与平价

雪糕都添加了香精成分；此外，几

款售价十几元的雪糕配料中，也都

含有代可可脂。

个别品牌还因在配料宣传中

弄虚作假被行业监管部门处罚。此

前，某品牌销售的一款“轻牛乳”产

品，网页上宣传“不加一滴水、纯纯

牛乳香”。经监管部门核实，该产品

配料表中明确含有饮用水成分，宣

传内容和实际情况不符。

一位业内人士分析说，近年

来，一些新入市场的雪糕企业为了

在上市后短时间引来消费者关注，

便在营销上下足功夫。但这些产品

的营销费用形成品牌溢价，最终要

由消费者来买单。

部分品牌过度包装也成为价

格推手。记者注意到，市场监管总

局日前公布了一批商品过度包装

执法典型案例，通用磨坊旗下哈根

达斯“卢浮映月”冰激凌月饼“上

榜”。通报称，通用磨坊贸易（上海）

有限公司北京分公司 2021 年 9 月

17 日销售的卢浮映月系列冰激凌

经检验包装空隙率不合格，属于过

度包装商品。

此外，一些“跨界”营销的雪糕

经囤货惜售后被炒成高价。记者注

意到，某知名品牌白酒联合乳企出

品了三款冰激凌，定价在六十元左

右，短时间内价格就被“炒”翻倍。

降火雪糕别让消费者“上火”
前瞻产业研究院数据显示，

2015 年到 2021 年，雪糕冰激凌行

业的市场规模由不足 900 亿元增

长至 1600 亿元，六年间累计上涨

超 90%。相关专家表示，如何实现

行业的健康有序发展，避免部分品

牌一味地追求高价而忽视品质、只

注重营销而忽视产品，应该成为雪

糕市场规模扩张背后各方关注的

问题。

全国消费经济学会学术委员

会副主任洪涛认为，相关部门在加

强雪糕质量检查、防止高价低质产

品招摇过市的同时，也应适度对部

分高价雪糕给予最高限价或指导

价的限制。在新老品牌根据市场需

求推陈出新的同时，也应鼓励更多

的低价优质产品流向市场。

中国人民大学法学院教授刘

俊海认为，在雪糕类产品的研发

中，创新与高价并非一对“孪生兄

弟”，创新更应该建立在提高产品

性价比的基础之上。他认为，企业

应该潜心研究产品，以消费者口碑

和产品质量作为推陈出新的出发

点和落脚点。

对于市面上部分雪糕定价过

高而造成消费者“被刺”的现象，

洪涛认为，在产品定价方式的选择

上，除了品牌定价、创意定价等方

式之外，雪糕类产品的定价更应该

以成本为基础，反对因过度竞争而

导致的价格混乱。刘俊海认为，消

费者的知情权、选择权和公平交易

权等权利应该得到进一步落实，在

雪糕销售端的醒目处应对产品进

行明码标价。 

（据新华社）

当心花样营销的雪糕
掏空你的腰包

“

“炎炎夏日，想买支雪糕解暑，却发现一支动辄十几

元、几十元，特别是一些包装花哨、带有“噱头”的新款

产品，价格大大超过消费者预期，被网友戏称为“雪糕刺

客”，不识勿拿……

银行工作人员走进田间主动介绍“三夏”信贷业务


