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迎接十四运   金融在行动
——工行宝鸡分行全力做好“十四运”金融服务工作小记

李晓菲

随着“十四运”的临近，连日来，

工行宝鸡分行已全面进入“全运会时

间”，他们以客户视角为出发点、以客

户体验为落脚点，积极打造“十四运”

金融服务场景网点，全力做好“十四

运”金融服务工作。

设置金融服务重点网点
“十四运”透明玻璃贴、透明磨砂

贴整齐地粘贴在银行外的玻璃以及

大厅内的咨询台上，带有运动风格的

三角吊旗、地贴、腰条等随处可见。近

日，走进工行宝鸡金渭支行，浓浓的

“十四运”气息扑面而来。“为了迎接

‘十四运’的到来，我们根据分行要

求，对营业厅内外部环境进行规范化

装饰。”工行宝鸡金渭支行相关负责

人说。

据了解，为了全力做好“十四运”

金融服务工作，保证客户视觉统一、

体验一致，工行宝鸡分行结合城区网

点分布及“十四运”分会场设立情况，

选择了金渭支行、清姜支行、政府广

场支行、开发区支行、宝光路支行、

高新大道支行、高新书香路支行、高

新站前广场支行共八家网点，作为

“十四运”金融服务重点网点，全面

满足“十四运”期间客户的各种金融

服务需求。此外，该行还统一制作了

十四运透明玻璃贴、三角吊旗、地贴、

腰条、咨询台透明磨砂贴等，并严格

按照“十四运”标准，对八家重点服务

网点内外部环境进行规范化装饰，保

证网点对外服务形象统一规范，确保

网点服务环境焕然一新，进一步改进

了到店客户服务体验。

搭建“工行十四运便民驿站”
为切实做好“十四运”期间的金融

服务工作，向社会公众展示良好形象

和专业服务，工行宝鸡分行充分利用

工行驿站主品牌，在重点服务网点搭

建“工行十四运便民驿站”，配置雨伞、

充电器、饮用水、创可贴、药品、口罩、

眼镜防雾喷剂、眼镜除雾纸巾、免洗洗

手液等便民用品，为全运会志愿者、运

动员、游客提供各类便民服务，在全力

保障金融服务供给的同时，加强服务

力度，把“工行温度”带给每个人。

此外，“十四运”期间，工行宝鸡

分行还将全方位开展宣传工作，助推

工行服务影响力提升，工行宝鸡分行

充分利用全辖网点广告电子屏，在屏

幕上统一投放“全运陕西 工行同行”

宣传海报，并进行滚动播放，多渠道

做好宣传工作，进一步提升工商银行

服务影响力和口碑形象。

建行宝鸡开发区支行工作人员 ：

联手警方巧救传销受害者
男子误入传销组织被控制，假借

办理银行卡密码挂失寻求帮助，最终

在银行工作人员和警方配合下重获

自由。近日，建行宝鸡开发区支行工

作人员巧救传销受害者获称赞。

前不久，一男子来到建行宝鸡开

发区支行营业大厅办理银行卡密码

挂失业务。在智慧柜员机前拍照时，

客户神情紧张、双手发抖，同时还用

眼神提醒银行大堂经理注意他身后

的男子，并小声告诉大堂经理自己被

控制了。见状，大堂经理立即意识到

问题的严重性，他稳定情绪并没有表

现出慌张的样子，还利用业务办理间

隙找机会小声让另一名工作人员叫

保安。很快，保安收到信息，暗中监控

客户身后的男子，准备伺机制伏他。

随后大堂经理以该笔业务需要授权

为由及时向主管报告了情况。

了解情况后，该行主管迅速报

警，在得知大门外面还有一名男子在

望风时，便故意拖延业务授权时间等

待警方到来。几分钟后，民警很快赶

到现场，门外男子看见警察后迅速逃

跑，被民警当场制伏，大厅内银行保

安也同时将另外一名男子制伏。在银

行工作人员和民警的共同帮助下，被

控制的男子成功获救。

据了解，这名男子是从外地来

见网友的，没想到刚下火车就被传

销组织控制了，没收了手机以及身

份证、银行卡。被困在传销窝点后，

男子尝试了各种逃脱办法都没有成

功，这次传销组织要求男子交 2000

元，于是他便以银行卡密码忘记为

由来到银行，这才找到机会逃脱。目

前，男子已经在民警帮助下，回到了

自己的家乡。

这只是建行宝鸡分行辖区支行

服务客户的一个缩影。一直以来，建

行宝鸡分行深入推进“我为群众办实

事”实践活动，扎根经营发展的第一

线，充分践行大行责任和担当，展现

了良好的金融形象。     （李晓菲）

浦发银行宝鸡分行开展主题党日活动——

深思细悟学党史
笃行实干担使命

为优化组织建设，锻造党员队

伍，激发工作动能，近日，浦发银行

宝鸡分行再次组织全体党员开展

主题党日活动，进一步激励大家学

党史、悟真理，恪尽职守干好工作。

活动要求，全体党员干部职工

要充分认识习近平总书记“七一”

重要讲话的重大意义，广泛开展专

题宣讲，掀起学习热潮。大家要把

学习成效转化为干事创业的强大

动能，用心、用情、用力为群众办实

事办好事。随后，大家集中学习了

文章《干部当有昂扬之气》，再次对

党员干部提出更高的目标，要求全

体党员要有追求、有担当。

当天，该行还开展了第四期“党

史我来讲”活动，由3名党员现场带

领大家学习党史内容，通过生动的

讲述，引导全体党员把党的历史学

习好、传承好、发扬好，确保党史学习

教育取得扎实成效。随后，党员代表

纷纷畅谈自己的所学、所思、所悟，将

主题党日活动推向高潮，大家共同讨

论、交流心得，让党史学习教育更接

地气，更深入人心。        （李晓菲）

3588亿元彩票公益金拨入社保基金
近日，全国社会保障基金理事

会发布了全国社保基金 2020 年

度报告，报告显示 ：2020 年，财政

性拨入全国社保基金资金 313.81

亿元，其中彩票公益金 213.60 亿

元 ；截至 2020 年末，财政性拨入

全国社保基金资金和股份累计

9930.31 亿元，其中彩票公益金

3588.24 亿元。

彩票公益金已经成为全国社

会保障基金的重要资金来源。根据

彩票公益金分配政策，彩票公益金

在中央和地方之间按 50:50 的比

例分配，中央集中彩票公益金在

社保基金会、中央专项彩票公益

金、民政部和国家体育总局之间

分别按 60%、30%、5% 和 5%

的比例分配。截至 2020 年底，全

国彩票累计筹集公益金 12667

亿多元，其中福利彩票累计筹集公

益金 7013 亿多元，占全国彩票累

计筹集公益金数量的 55.3%。

据了解，2000 年全国社保基金

设立，当年财政拨入资金 200 亿元，

截至 2020 年末，财政性拨入全国

社保基金资金和股份累计 9930.31

亿元，其中，彩票公益金拨入累计

3588.24 亿元，占 36.1%。在支持我

国的社会保障事业中，彩票公益金

发挥了重要作用，为促进经济社会

发展、保障民生作出了突出的贡献。

  （李晓菲）
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在购买食品及化妆品类商品时，

消费者如何快速判断是否存在过度

包装？

市场监管总局标准技术司副司长

魏宏介绍，消费者可以通过“一看、二

问、三算”，简单判断月饼等商品是否

属于过度包装。一是看商品的外包装

是否为豪华包装，包装材料是否属于

昂贵的材质。二是新标准严格限定了

包装层数要求，在不能拆开包装的情

况下，要问包装有几层，层数是否符合

要求。三是测量或估算外包装的体积，

并与允许的最大外包装体积进行对

比，看是否超标。

北京工商大学食品与健康学院教

授马爱进说，以茶叶包装为例，与茶叶

直接接触的金属或者塑料包装即为第

一层，依次向外数，有几层包装就是包

装层数。同时，产品固有属性的材料层

以及紧贴销售包装且厚度低于 0.03

毫米的薄膜不计算在内。比如粽叶、竹

筒、天然或胶原蛋白肠衣、空心胶囊等

属于产品固有属性的材料层。

新标准明确，食品或化妆品内装

物的体积是用净含量乘以必要空间系

数来表示，必要空间系数的取值依据产

品而定。以酒类商品为例，酒的必要空

间系数是13，一瓶500毫升的白酒允

许的包装空隙率不超过30%，可以计算

出这瓶白酒外包装的最大允许体积为

9285.7立方厘米。假设这瓶酒外包装的

长宽高分别为20厘米、15厘米、30

厘米，则实际外包装体积为9000立方

厘米，小于最大允许值，符合标准要求。

此外，新标准继续执行现有标准

对包装成本的要求，除直接与内装物

接触的包装之外，所有包装的成本不

超过产品销售价格的20%。

下一步，市场监管部门将推动新

标准的落地实施。食品和化妆品企业

要按照有关法律法规和新标准的要

求，严格落实企业主体责任。同时，倡

导消费者自觉践行绿色消费理念，不

选购、不使用过度包装的商品。

   （据新华社）

食品、化妆品包装喧宾夺主？
强制性国家标准出台将带来新变化

中秋节将至，一些豪华月饼礼盒、茶叶礼盒的外包装“喧宾夺主”，消费者扔

了不忍，留着无用。市场监管总局 9 月 2 日发布新修订的《限制商品过度包装要

求 食品和化妆品》强制性国家标准，将于 2023 年 9 月起实施。新标准将给市场

带来哪些新变化？市场监管总局标准技术司有关负责人进行了解读。

目前，市场上部分食品和化妆品

企业为追求高额利润，设计和使用层

数过多、空隙率过大、成本过高的包

装。过度包装已经远远超出了包装本

身的基本功能，将包装成本附加到消

费者身上，既造成资源浪费和环境污

染，又损害了消费者的合法权益。

市场监管总局标准技术司副司

长陈洪俊说，研究表明，我国包装废

弃物约占城市生活垃圾的 30％至

40%，在这些包装废弃物中，大部分

是过度包装产生的。

陈洪俊介绍，新标准涵盖 31 类

食品、16 类化妆品，包括茶叶、酒类、

糕点、保健食品等。新标准严格限定

了包装层数要求，食品中的粮食及其

加工品不应超过三层包装，

其他食品和化妆品不应超过

四层包装 ；修改了包装空隙

率限量要求及计算方法，增加

了外包装体积检测、判定规则和不

同商品的必要空间系数。对于将初始

包装体积做大、增加其他商品等情

形，今后将无法逃避监管。

严格限定包装层数要求

新标准将于 2023 年 9 月 1 日

正式实施，为企业和市场设置了两

年过渡期。

陈洪俊介绍，考虑到新标准发

布后，食品和化妆品生产企业需要

根据新标准要求，对产品包装进行

合规性设计，同时需要消纳库存包

装以及待售商品，尤其是化妆品类

商品保质期相对较长，流通环节消

纳周期也相对较长。为避免对生产

经营活动造成影响以及产生新的浪

费，在广泛征求有关产业部门、行业

协会和企业意见的基础上，设置了

两年过渡期。

目前，食品和化妆品企业需

要开展标准的宣传贯彻培训，让

设计、研发和生产人员更深入了

解标准技术内容 ；根据标准要求，

对产品包装进行合规性设计，并

尽快生产投入使用 ；加快消纳库

存包装和已进入市场的商品，确

保过渡期后生产及销售的产品符

合标准。

陈洪俊表示，根据标准化法规

定，不符合强制性标准的产品、服

务，不得生产、销售、进口或提供。在

过渡期后，市场上不允许再生产和

销售不符合新标准的食品和化妆

品。因此，呼吁企业在过渡期内尽快

整改达标。

为企业和市场设置两年过渡期
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